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Abstract

This article is an essay which analyses at discourse level the Romanian presidential impeachment
referendum that took place on 27 July 2007 and that was conducted in order to determine whether the
president of Romania Traian Bdsescu should be forced to step down. On 19 April 2007 the Romanian
parliament suspended president Bdsescu until the referendum would clarify the situation; the
referendum’s results showed that 74.48% of the population wanted to keep him in office, therefore the
Parliament's vote to impeach him didn’t stand. Starting from Traian Basescu’s explanation that “I
don’t defend a chair; | defend an European Romania; that Romania which | started to build together
with the state institutions and all Romanians eight years ago, that Romania we must have, an
European Romania®” we shall consider the populist appeals and all legitimacy strategies used by
Traian Basescu reflected in the construction of the message to build his advertising campaign slogan
to defend himself.
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1. Introducere

Tn data de 12 februarie 2007 PSD sesizeazi Curtea Constitutionala in legaturi cu initierea procedurilor
de suspendare din functie a presedintelui Traian Béasescu deoarece acesta ar fi incalcat Constitutia,
fiind totodata implicat in fapte de naturd penala. Prin urmare, pe 28 februarie Parlamentul aproba
infiintarea unei comisiei de anchetd privind suspendarea presedintelui, care va elabora un raport ce
stabileste faptul ca presedintele Basescu a incalcat Constitutia insd Curtea Constitutionala constata, cu
majoritate de voturi, ,,ca propunerea de suspendare din functie a presedintelui se referd la acte si fapte
de incalcare a Constitutiei, savarsite in exercitiul mandatului care, prin continutul si consecintele lor,
nu pot fi calificate drept incélcari grave, de natura sa determine suspendarea din functie a Presedintelui
Romaniei, in sensul prevederilor art.95 alin.(1) din Constitutie”®, dand aviz negativ la propunere de
suspendare. Cum decizia Curgii Constitutionale era doar una consultativa pentru Parlamentul
Romaniei, acesta voteaza pe data de 19 aprilie 2007 cu cu 322 voturi pentru, 108 impotriva si 10
abtineri suspendarea presedintelui pe motiv de neconstitutionalitate. Intrebarea referendumului de pe
buletinele de vot a fost urmatoarea: ,,Sunteti de acord cu demiterea Presedintelui Romaniei, domnul
Traian Basescu?” Sustindtorii Presedintelui trebuiau sd voteze "NU", iar cei care doreau demiterea
acestuia sd voteze "DA".

! Academia de Studii Economice, Bucuresti, Roméania, marinamilitaru@yahoo.com

2 http://www.mediafax.ro/politic/basescu-in-aceasta-campanie-eu-nu-apar-un-scaun-am-de-aparat-romania-
europeana-9848012

3 ttps://ro.wikipedia.org/wiki/Referendumul_pentru_demiterea_pre%C8%99edintelui_Rom%C3%A2niei, 2007
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2. Campania din 2007 pentru Referendum o reusita?

Campania din 2007 pentru Referendum a lui Traian Basescu a fost Tntr-adevar o reusita, desi un pic
riscatd dupa unii, din motive ce se vor dezvalui mai jos. Obiectivul intregii campanii a fost acela de a
incuraja populatia sd participe activ la campania pro Basescu (mai ales in mediul online?) si de a
obtine 70% din voturile celor prezenti la urne pentru pastrarea in functie a presedintelui, ceea ce s-a si
Tntdmplat, 75% din populatie votand NU.

Originalitatea campaniei a constat in faptul ca a pornit de la simbolul celor trei maimute intelepte.

Fig.1 Cele trei maimute intelepte din cultura orientala: Mizaru (care-si acopera ochii),
Kikazaru (care-si acopera urechile) si Iwazaru (care-si acopera gura),
si care ilustreaza regula de aur: ,,see no evil, hear no evil, feel no evil™®.

Acest simbol complex al unei filozofii de viatd inalte a fost preluat de cultura occidentala si
transformat, capatand un cu totul alt sens. Simbolul celor ,,trei maimute intelepte” este folosit pentru a
ilustra tendinta de a ascunde adevarul, tendintd destul de frecventd in politicdi. Maimuta poate
simboliza guvernul care inchide ochii si ignora problemele actuale ale cetatenilor, ca in caricatura de
mai jos.
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Fig. 2

Alteori, maimutele sunt imbracate in frac, jucand rolul politicianului lipsit de onestitate. Prin urmare,
sensul regulii de aur: acela de a refuza perceptia raului pentru a nu-l1 recrea in propria imaginatie si
fiinta, de a deveni desavarsit prin contemplarea exclusiva a binelui a fost deturnat, iar reprezentarea
celor trei maimute a ajuns sd semnifice refuzul implicarii sociale si, chiar mai rau, duplicitatea ca

# Titlul campaniei online a purtat numele: ,,Arata-le ca tu ai puterea! Campania online pentru referendum a lui
Traian Basescu” , sitetul www.basescu.ro fiind principalul suport si catalizator al tuturor actiunilor campaniei. S-
a creat subdomeniul Digital Guerilla unde utilizatorii erau invitati sa-si trimita propriile creatii sub forma de
afige online. Sloganul sub care a fost promovata Guerilla Digitala a fost: ‘Internauti, la arme!’.

S http://en.wikipedia.org/wiki/Three_wise_monkeys
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realitate politic. In acest ultim sens a fost folosit simbolul in campania lui Traian Bésescu. Trebuie
remarcat ca impactul acestei campanii publicitare a fost puternic, indiferent daca receptorul a fost sau
nu congtient de intertextualitatea reclamei. Mesajul campaniei este interactiv prin excelenta.
Interactivitatea este atat de pronuntata si stringenta, Incat receptorul, cetateanul obisnuit simte ca lui, si
mai ales lui i se pun aceste intrebdri, care converg intr-una singurd: ,,sd ignor adevarul?”. Mesajul
interactiv este evident: ’depinde de tine sa fiu suspendat sau nu”. ,,4Aratd-le ca TU ai puterea”. ,,TU
faci legea”.t

Asta vor ei...
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Fig. 3 Traian Basescu efectuand aceleasi gesturi precum cele trei maimuge intelepte
din cultura orientala.

Inaltul mesaj filozofic initial al celor trei maimute s-a transformat in alte mesaje, acuzatoare si
manipulative, usor de inteles si de transpus in limbaj idiomatic cotidian:

,»au vrut sa-mi Inchida gura”,
,»au vrut s ma lege la ochi”,
,»al vrut sa-mi astupe urechile”.

Se remarca o structura tripartitd urmata de o concluzie. Mesajul nu este expozitiv, este extrem de
implicit i urmareste sa arunce doar sdmanta deliberarii in creierul alegitorului’. Asa cum marturiseste
si Felix Tataru, stategul de campanie al lui Traian Basescu, in diverse interviuri: ,,strategic vorbind, ce
ne-am propus a fost tocmai sa incercam sa victimizam situatia (,,Dom’le, se face o nedreptate!*) in
care se afla Traian Basescu, aceea de a i se pune pumnul in gura sistematic. Am intuit foarte bine ca
oamenii, dezamagiti cumva de tot ce se intAmpla in Romania, vor ca el sd spund, si auda si sa vada™®.

6 Enache (2016, 252) subliniazi faptul ci astfel de apeluri sunt declansatori emotionali puternici si au ca scop
emotiile subconstiente precum frica, nedrepatea, supdrarea, neputinga, tensiunea, neajutorarea (emotii
negative), dar si curajul, actiunea (emotii pozitive). Se creaza la nivel discursiv o opozitie fundamentala intre
bine si rau. ,,Cum multimile nu stiu decat de sentimente simple si extreme, opiniile, ideile si credintele ce le sunt
sugerate sunt acceptate sau refuzate in bloc si considerate drept adevaruri absolute sau erori la fel de absolute”.
(Gustave Le Bon, 1990, 27 apud Scurtulescu 2006, 141).

7 Strategia presupune o antitezi intre Traian Bisescu si cei care 1-au suspendat. intrebarile ,,83 nu vorbesc?”, ,,Sa
nu aud?”, ,,Sa nu vad?” de pe afisele electorale sunt completate de raspunsul ,,Asta vor ei”, asigurand totodata
transferul deciziei catre cei care voteaza prin ,,Tu ce vrei?”. Mesajul este sustinut de alte printuri cu ,,Arata-le ca
tu ai puterea!” Enache (2016, 249) mentioneaza ca “un al nume pentru campaniile negative este si cel de
“asasinare a personajelor” care incearca sd pateze reputafia unei persoane (argumentum ad hominem), prin
exagerari, jumatati de adevaruri inseldtoare sau manipularea faptelor cu scopul de a prezenta o imagine falsa a
persoanei vizate”. (trad ns.) Sunt puse la indoiala cunostintele, inteligenta si buna credinta a persoanei atacate.

8 http://www.hotnews.ro/articol_73621-Strategii-campaniilor-fata-in-fata.htm
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Se construieste astfel un conflict quasi-dramatic, ilustrat foarte bine gramatical printr-un raport de
forte Intre trei persoane.

Prima intrd in scend persoana I, al cdrei rol il joacd presedintele. De remarcat ca persoana | este
inclusa, deductibild, singura care nu este exprimati ca atare (nu apare ,,eu” in textul publicitar). In
plus, aceasta persoana I este subiect al unei propozitii interogative, construitd cu modul conjunctiv,
care exprima la randul sau potentialitatea (Sa nu aud? Sa nu vad? Sd nu vorbesc?). Prin urmare,
persoana I nu cautd sd se impund autoritar, ci apare prezentd doar implicit §i tentativ, sustinutad
bineinteles de imagine, care suplineste caracterul voit elusiv. Faptul cd pronumele ,,eu” nu apare
hiciodata ca atare in text este o solutie inteligentd de evitare a unei impresii de autoritate excesiva care
1 se imputa presedintelui.

Al doilea rand si a doua intrare in scend apartine persoanei a Ill-a plural, iar expresia este invariabila
,Asta vor ei...”. Se remarci punctele de suspensie care spun ,,ramane de vazut, nu se va opri aici”.

In fine, al treilea rand apartine persoanei a Il-a singular, alegitorului si receptorului mesajului
publicitar: ,,TU ce vrei?”. Structura interogativa intens interactiva poate fi reformulatd in mai multe
feluri: ,,depinde de tine”, ,,e timpul sa spui ce vrei” sau ,,ai o responsabilitate §i trebuie sa uzezi de ea”.
Structura tripartita se propaga de la trei imagini la trei propozitii pe fiecare imagine, care pot fi luate si
ca parti ale unui silogism, sau ale unei strofe, incluzand un procent foarte ridicat de repetitii care au in
acelasi timp rol structurant, mnemotehnic, persuasiv si care ridica gradul de accesibilitate, construind
totodata un text prietenos. Textul fiecarei imagini il oglindeste, 1l reia, il anunta pe cel din urma sau pe
cel precedent, marind gradul de familiaritate.

Presedinte,
spune Vs

Daca vrei ca Traian Basescu sa continue lupta
impotriva coruptiei si nedreptatii,

Daca vrei ca Traian Basescu sa continue sa apere
interesele oamenilor,

Daca dorinta celor 322 de parlamentari de a-l
inldtura pe Traian Basescu nu e si dorinta ta,

Voteaza

inlaturarii sale de la Presedintie!

Sambata 19 mai, TU faci Legea!
Arata-le ca TU ai puterea!

Fig. 4

Celor trei imagini i se adauga o a patra, care reprezinta concluzia. O singura propozitie exclamativa, in
care subiectul este persoana a ll-a, alegatorul, persoana a Ill-a (parlamentarii) fiind amintita doar in
treacat. Se remarca absenta persoanei I, ceea ce ajuta la crearea unei atmosfere de obiectivitate, lipsite
de egocentrism si autoritarism. Persoana I este in final inlocuita cu ,,Presedintele” — ceea ce da din nou
impresia de impersonalitate, de accent pe importanta institutiei, nu a omului.

,»NU demiterii Presedintelui!”
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Se mai poate remarca o opozitie subtild intre persoana I singural si a IT-a singular pe de-o parte si
persoana a lll-a plural (,,ei”’) pe de alta parte- cu alte cuvinte, opozitia intre individualitati responsabile
si mase difuze, grupuri incerte. Traian Basescu isi construieste discursul astfel incat sa inoculeze
alegatorilor mesajul ,,NU”, dar si sa traseze o diferenta clara intre el si adversarii sai politici:

De fapt, stii de ce m-au suspendat?

Ti-am spus de cand m-ai ales ca voi fi un presedinte-jucdtor. Asta inseamnd sa nu ma supun
principiului mafiot ,, cine nu vede, nu aude si tace, o mie de ani traieste in pace”.

Am fost suspendat pentru ca am actionat in interesul tau si al Romdniei.

Pentru a merge mai departe am nevoie de tine.
Si cum se zice romdneste, ce nu ne doboara, ne intareste.

NU demiterii Presedintelui Basescu.

3. Scurta concluzie

Aceasta reclama politica este una pe cat de simpla, pe atat de inteligibila la nivel lingvistic. Ca tehnica,
ea mizeaza pe efectul repetitiei obstinante si apeleza la afectul electoratului atat prin dimensiunea
emotionald, ct si prin cea rationala. Asocierea imaginii Presedintelui cu imaginea simpaticului primat,
desi poate da la inceput o senzatie de disconfort, ea nu afecteaza deloc mesajul principal: ,,sa mergem
mai departe impreund. Nu demisionez. Ne vedem la referendum.” Presedintele pledeaza pe o linie a
continuitatii, pe faptul ca a fost deja la putere; ceilalti pun accentul pe ce s-ar putea realiza prin
schimbarea presedintelui actual cu unul mai bun.
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